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Projektziel

Ausgehend vom Runden Tisch Musikwirtschaft wurde die Erstellung eines Monitors zur
Musikwirtschaft in Sachsen-Anhalt vom Ministerium fiir Wissenschaft und Wirtschaft des Landes

Sachsen-Anhalt und der Initiative Musik geférdert.

Um den Stand und die Fakten der konkreten Herausforderungen far
Unternehmen der Musikwirtschaft (speziell im Bereich
Popularmusik) in Sachsen-Anhalt, die Kompetenzen und den
Werdegang der Musikschaffenden, ihre Probleme und
Entwicklungsperspektiven sowie um Markttrends zu identifizieren,
wurde ein Monitor erstellt.



Beirat

Die Erstellung des Monitors wurde durch einen wissenschaftlichen Beirat begleitet.

Zusammensetzung des Beirates:

» Prof. Dr. Christian Antz (Ministerium fir Wissenschaft und Wirtschaft des Landes Sachsen-Anhalt, Ref.
Kreativ- und Medienwirtschaft)

» Prof. Dr. Claudia Becker (Martin-Luther-Universitat Halle-Wittenberg, Statistik)
» Prof. Dieter Gorny (Bundesverband Musikindustrie Initiative Musik)

» Detlef Gralka (Konservatorium Magdeburg, Jazz, Rock & Pop)

» Dr. Christian Reineke (Landesverband der Musikschulen)

» Winfried Willems (Landesmusikrat Sachsen-Anhalt)



Eine standardisierte Befragung einzelner Anspruchsgruppen der Musikwirtschaft in Sachsen-
Anhalt wurden durch Experteninterviews mit Vertretern der Musikwirtschaft erganzt.

1. Beschreibung der Bedeutung der Musikwirtschaft in der
Kultur- und Kreativwirtschaft Sachsen-Anhalts mit Hilfe von
Sekundarstatistiken

2. Standardisierte Befragung verschiedener
Anspruchsgruppen der Musikwirtschaft mittels CATI-

Befragung

3. Qualitative Betrachtung der verschiedenen
Anspruchsgruppen der Musikwirtschaft mittels
Expertengesprdachen



Vorgehen

Eine standardisierte Befragung von 85 Vertretern der Musikwirtschaft in Sachsen-Anhalt sowie 15
Experteninterviews geben ein umfangreiches Bild zum Status Quo und zu méglichen
Handlungsfeldern in der Musikwirtschaft des Landes.

Anspruchsgruppen des Monitors standardisiertg e
Befragung (Cati)

freischaffende Musiker X X
Komponisten X X
Verlage* X
Agenten/Manager* X
Veranstalter/Spielstattenbetreiber X X
Musikproduzenten* X
Plattenfirmen/Label* X
Tontrdgervertrieb und Einzelhandel mit

Musikinstrumenten .

Instrumentenbauer X

Technikverleih X

Musikausbildung X
Summe Interviews: 85 15

*Die Anspruchsgruppen Verlage, Agenten/Manager, Musikproduzenten und Plattenfirmen/Label sind in der quantitativen Erhebung aufgrund der kleinen
Fallzahl in Sachsen-Anhalt nicht explizit berlicksichtigt. Die Teilbranchen wurden mit Vertretern dieser Branchen in Experteninterviews ndher betrachtet. In
den Kapiteln drei und fiinf bis neun sind die Ansichten aller Teilbranchen zusammengefasst.



Popularmusik in Sachsen-Anhalt

Die Musikszene in Sachsen-Anhalt wird gréRtenteils als vielseitig und lebendig beschrieben.

Wie wiirden Sie die Musikszene im Bereich Popularmusik in Sachsen-Anhalt beschreiben?

. o bunt Negative
elgenstandia : Uninteressant im Bereich Popularmusik

lebendig g .iie Live-Szene talentiert

. . . einseitig
engagiert viele Coverbands durchwachsen Geringe Wahrnehmung

‘”eISChIChtIg Es gibt hoffnungsvolle Ansétze Es gibt keine Musikszene.
Pafothgradigagiealifizierte Musiker ) . . o _
stark bei jungen Bands Je grofBer die Schrift, desto haufiger wurden diese Schlagworte genannt.
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Ausbildung der Musiker

73% der Musiker im Bereich Rock & Pop und 81% der Jazzer haben eine Musikausbildung
absolviert, vor allem in Musikschulen/Konservatorien und an Hochschulen.

Haben Sie eine Ausbildung im Bereich Musik?

Rock & Pop Art der Ausbildung

Anteil der befragten Musiker

Musikschule/
Konservatorium

80%
74%

Hochschule

Privatunterricht

Schulische Ausbildung
WM J3, ich habe eine Ausbildung im

musikalischen Bereich.

Institut fir
I Nein, ich habe keine Ausbildung im Lehrerfortbildung W Rock&Pop | | N=30

musikalischen Bereich. W Jazz N=19
Berufsausbildung

NRockErPop =43

Naz = 27 0% 25% 50% 75% 100%

Quelle: Eigene Erhebung 2013.



Erkenntnis 1 — Rock in die Schulen!

In Sekundar- und Ganztagsschulen sollte
Popularmusik starker im Fokus stehen: Schulbands
fordern, Musiklehrer flr Rock/Pop/Jazz ausbilden

Aktuelle Initiative: Rockmusik und Schule
(Arbeitsgruppe beim LMR)
RockCamp Michaelstein



Musikalische Ausbildung in Sachsen-Anhalt

» Im Bereich Jazz ist eine professionelle Ausbildung
notwendig.

» Im Bereich Rock & Pop sind viele Musiker zu finden, die
keine Noten lesen kdnnen. Aufnahmeprifungen an den
Hochschulen werden oft nicht bestanden. Vor diesem
Hintergrund wurde 2009 auf dem
Musikpadagogenkongress eine Hallesche Erklarung
abgegeben, dass sich die Musikschulen mehr dem Bereich
Rock und Pop 6ffnen sollen.



Erkenntnis 2 —TUM aus dem Keller!

Die Musikschulen sollten sich der Popularmusik noch
starker offnen. In den Musikschulen sollten
ausgebildete Padagogen aus dem Bereich
Rock/Pop/Jazz angestellt sein.

Hallesche Erkldarung 2009 umsetzen!



Bekanntheit regionaler Band-/ Musikwettbewerbe

55% der befragten Musiker kennen Musik-/Bandwettbewerbe in Sachsen-Anhalt. Am
bekanntesten ist der Local Heroes Band Contest. 24% der befragten Musiker wiirde gern an
einem regionalen Musikwettbewerb teilnehmen.

Ungestitzte Bekanntheit regionaler Wettbewerbe

v

Local Heroes Band Contest

aha Bandcontest

Jugend musiziert

Creole Mitteldeutschland

F6 Music Award

Musikwettbewerb von Sputnik
Kickstart

School Jam

Local Vision Bandcontest, Bandclash,
_Rock on Stage, Bandcontest in
Ekannthe”i\laumburg, NewChance Bandcontest,
Orchesterwettbewerb Big Band,
Rockpool Halle e.V. Bandcontest,
Musikwettbewerb flir Jugendbands,
Musik-/ Bandwettbewerb Radio SAW ,
Musik-/ Bandwettbewerb im Turm
Halle

vV v v vVvvVvvVvev VY

B

Quelle: Eigene Erhebung 2013.



Erkenntnis 3 — Spielpldtze fiir alle!

Kampagne ,Offene Blihne Sachsen-Anhalt®: Wir
holen Rock, Pop und Jazz aus Sachsen-Anhalt auf
die Buhne. Junge Musiker, bereits bei Schulerbands
angefangen, bekommen die Moglichkeit
aufzutreten.



Vertrieb der eigenen Musik

Die eigene Musik wird am hadufigsten bei Auftritten und iiber die eigene Internetseite
verkauft.

Vertrieb der eigenen Musik

Bei Auftritten

» Vertrieb iiber Onlineshops:
v.a. Amazon, itunes, Bandcamp,
Beatport, Saturn

Uber die eigene Internetseite

In Plattenladen

» Vertrieb iiber Onlineportale:

Uber Onlineshops v.a Facebook, Karfunkel, Radio FM

Uber Onlineportale B Rock & Pop | [N =23

W Jazz N =16

: 4%
Sonstige 0%

Anteil der befragten Musiker

0% 50% 100%

Quelle: Eigene Erhebung 2013.



» Die meisten Festivalveranstalter bendtigen Unterstiitzung
im Bereich Marketing (v. a. in der Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit) vom Land und Kommunen, um ihr
Festival nicht nur deutschlandweit, sondern auch
iInternational bekannter zu machen. Es ware
winschenswert, wenn sich die Stadte mehr fir die
Veranstaltungen einsetzen und die Mieten fiir die Flachen
niedriger gestalten wiirden. Offentliche Férderung und die
EinfGhrung einer verbindlichen, generellen Richtlinie zum
Aufbau und zur Durchfuhrung von Veranstaltungen, die
auch Konkurrenten einhalten mussen, ware
wuiunschenswert.



Erkenntnis 4 — Die Medien miissen mitspielen!
Rundfunksender, Zeitungen, \Webportale verstarkt in

die Promotion regionaler Bands und Kunstler
einbeziehen.

Beispiel: SPUTNIK SPRING BREAK (TV-Verwertung)



Bekanntheit von Initiativen der Musikwirtschaft

Den befragten Musikern aus Sachsen-Anhalt sind einige Initiativen zur Unterstiitzung der
Musikwirtschaft bekannt. Die Inanspruchnahme der Initiativen ist hingegen eher gering. Griinde
dafiir kénnen in der Biirokratie und in der Betreuung liegen.

Bekanntheit und Inanspruchnahme von Initiativen und Férdermdéglichkeiten

bekannt & |bekannt &[Nutzungs-
Anteil der befragten Musiker [llelgifs[=la1t}w4d Be[=(p|¥] w45 grad

Local Heroes 62% 4% 6%
Landesmusikrat Sachsen-Anhalt 51% 6% 11%
Deutscher Rock und Pop Musikverband 43% 0% 0%
www.kreativ-sachsen-anhalt.de 28% 2% 7%
Forderverein junger Musiker e.V. 26% 2% 8%
(Bundes-) Initiative Musik 19% 2% 10%
RN T T 7% 2% %
Kreativmotor 15% 4% 22%
fidion Musik Gesplischatt zu
RoPoJaDae.V. T~ 4% 0% 0%

T T ' ™~

0% 50% 100%

Lesebeispiel:
B bekannt & nicht genutzt B bekannt & genutzt Ml nicht bekannt Den Kreativmotor kennen 19% der befragten
Musiker, wobei 4% von diesen 19% der Befragten
die Initiative bereits ins Anspruch genommen haben.
\_ Das entspricht einen Nutzungsgrad von 22%. Yy,

Quelle: Eigene Erhebung 2013. N=49



Erkenntnis 5 — Ein Rockbiiro muss her!

FUr selbststandige Musiker und Firmen der
Musikwirtschaft sollten Beratungsstellen geschaffen
werden. Diese organisieren Weiterbildungsangebote,
Kongresse, kleine Netzwerktreffen, geben
Hilfestellungen und geben konkrete Verkntpfungen.
Ein installiertes Landesbiiro kann/sollte in die
Kommunen hineinwirken, so dass es hier ebenfalls
Anlaufstellen fir Amateurbands, semiprofessionelle
und professionelle Bands gibt.



Wichtigkeit-Zufriedenheits-Matrix fir

Standortfaktoren: Musiker Rock&Pop

Befragte Musiker der Rock & Pop-Richtung sehen in der Verfiigbarkeit von Proberaumen und
dem Vorhandensein von Fordermdglichkeiten im Land wichtige Standortfaktoren, sind mit
der jetzigen Situation aber eher unzufrieden.

A
w

Dargestellt sind die arithmetischen Mittel der Antworten der Befragten.

Wichtigkeit-Zufriedenheits-Matrix fir Standortfaktoren

Wichtigkeit +
Zufriedenheit -

Wichtigkeit +
Zufriedenheit +

Wichtigkeit -
Zufriedenheit - .~

Wichtigkeit -
Zufriedenheit +

Zufriedenheit

Quelle: Eigene Erhebung.

7z

N=43

Lesebeispiel: Die Standortfaktoren 3, 6, 1 und 8 sind
fur die befragten Musiker wichtige Faktoren zur
Durchfiihrung ihrer musikalischen Tatigkeit, wobei 3
und 6 zufriedenstellender sind als 1 und 8. Um fir die
Befragten bestimmte Standortfaktoren zu verbessern,
sollte daher das Hauptaugenmerk auf die Faktoren 8
und 1 gelegt werden.

Legende:

1. Verfligbarkeit von Proberdumen

2. Existenz von grof3en Spielstatten

3. Existenz von kleinen Spielstdtten (z.B. Clubs)

4. Vorhandensein von spezifischen Ausbildungseinrichtungen im
Musikbetrieb

5. Vorhandensein von Weiterbildungsmdoglichkeiten innerhalb
der Musikwirtschaft

6. Vorhandensein einer innovativen Musikszene

7. Technische Infrastruktur (z.B. Tonstudios, Biihnen-,
Tontechnik, Verleiher)

8. Vorhandensein von Fordermdglichkeiten fir die
Musikwirtschaft

9. Vernetzung der verschiedenen Teilbranchen der
Musikwirtschaft innerhalb Sachsen-Anhalts untereinander

10. Vernetzung der verschiedenen Teilbranchen der
Musikwirtschaft innerhalb Sachsen-Anhalts mit anderen
Branchen

Bei den Wichtigkeiten wurde zusatzlich eine Normierung mittels des Mittelwertes aller Wichtigkeiten vorgenommen.



Erkenntnis 6 — Mehr Proberéiiume braucht die Welt!

Proberaume sind fur Musiker schwer zu finden,
zusatzlich werden z. T. hohe Mietkosten angesetzt.
Kommunen und Stadte sollten daher geeignete
Gebaude freigeben (bspw. alter Garagenkomplex) und
ggf. die Errichtung von Proberaumen unterstitzen.



Einschatzung der Veranstalter zum Potenzial

regionaler Musiker

59% der befragten Veranstalter finden, dass es in Sachsen-Anhalt viele gute Musiker mit
Potenzial gibt.

Einschdtzung der regionalen Musiker durch die

Maogliche Griinde daflir, dass es nur vereinzelt gute
befragten Veranstalter g ' g

Musiker in der Region gibt:

Kaum Entwicklungsmaglichkeiten der Musiker
Zuruckhaltende Musikerlandschaft

Festlegung der Veranstalter auf bekannte Bereiche
Musiker mit Potenzial verlassen oft das Bundesland
Musikerszene unzureichend ausgeprdgt

Viele Musiker
mit Potenzial in
Sachsen-Anhalt

59%

vV v v vV Vv

Nur vereinzelt
gute Musiker in
Sachsen-Anhalt

Mogliche MaBnahmen zur Steigerung der Qualitdt der

Musiker im Land:

Schaffung von Auftrittsmaoglichkeiten

Bereitstellung von finanzieller Unterstiitzung
Installation eines zentralen Ansprechpartners im Land
Forderung von (Jugend)Projekten in der

Kann ich nicht
einschatzen

v v v Vv

Anteil der befragten Veranstalter
T T T

0% 20% 40% 60% Musikbranche; Unterstitzung von freien Initiativen
Keine Ktirzungen in der Musikbranche
N=18 » Einrichtung einer Ausbildungsstdtte in den Bereichen
Rock, Pop und Jazz

Quelle: Eigene Erhebung 2013.



Erkenntnis 7 — Ein Forderpreis fiir Sachsen-Anhalt

Um die Uberregionale Ausstrahlung der Kinstler zu
steigern, sollte ein Forderpreis des Landes gestiftet
werden.



Anzahl der Konzerte und Herkunft der Musiker

53% der befragten Veranstalter lassen Musiker aus der Region Sachsen-Anhalt sowie

Uberregionale Musiker auftreten, 47% der Befragten buchen nur Musiker aus anderen
Bundesldndern bzw. Landern.

Anzahl der Konzerte pro Jahr Herkunft der Musiker

Anteil der befragten Veranstalter

Anteil der befragten Veranstalter
101 bis 250 Konzerte 20%

21-100 Konzerte - 13%
11 bis 20 Konzerte - 27%

. Uberregionale Regionale (Sachsen-Anhalt)
5 bis 10 Konzerte _ 40% B Yusiker u & liberregionale Musiker

0% 20% 40% 60%

N=16
Quelle: Eigene Erhebung 2013.



Finanzielle Lage: Veranstalter

Die finanzielle Lage der Veranstaltungsbranche ist vor allem fiir kleine Veranstalter sehr
angespannt. Speziell die Anpassung der GEMA-Gebiihren hat sich negativ ausgewirkt.

Die finanzielle Lage der Veranstaltungsbranche in Sachsen-Anhalt wird durch die befragten Veranstalter als schwierig
und unterfinanziert beschrieben. Ein Grof3teil der Befragten ist der Ansicht, dass die kommerziellen Veranstalter mit
grof3en Spielstatten solide dastehen, kleine Veranstalter mit kleinen Spielstatten hingegen kampfen missen. Viel
privater Einsatz und Engagement sind hier besonders wichtig, um tberleben zu kdnnen. Nicht zuletzt wurde
bemadngelt, dass es zu wenig konkrete finanzielle Unterstitzung fir die Veranstaltungsbranche gibt.

Finanzielle Untersttitzung zur Durchfiihrung von

Auswirkungen der Anpassung der GEMA-Gebuhren

Veranstaltungen

Anteil der befragten Veranstalter Anteil der befragten Veranstalter
Negative Auswirkungen 1 durch das Land
auf den Gewinn S'durch dieSWirtschaft
den. .
Positive Auswirkungen 18% (Spenden, Sponsoring)
auf den Gewinn ? durch die Stadt/
Kommune
Keine Auswirkungen
auf den GeWCiJnn 12% Keine Unterstitzung 71%
0% 50% 100% 0% 50% 100%
N=18 N=18

Quelle: Eigene Erhebung 2013.



Erkenntnis 8 — Entlastet die VVeranstalter!

Finanziell sind diese Konzerte fur die Veranstalter eine
Belastung, vor allem die Abgabe der GEMA-Gebuhren.
Hier sollten Entlastungen flr Veranstalter, wenn sie
regionale Musiker auftreten lassen, mdoglich sein (z. B.
Erstattung der GEMA-Gebulhren)

Und: Transparente Genehmigungsverfahren der
Kommunen!



Finanzielle Situation der Musiker: Einnahmequellen

Die Haupteinnahmequellen der befragten Musiker sind Live-Auftritte.

Einnahmequellen aus der musikalischen Tatigkeit der Musiker im Bereich Rock, Pop und Jazz

Live-Auftritte
Tontrdgerverkauf/Onlinevertrieb
Sponsoring

Verwertungsrechte
Merchandising

Lizenzgebihren

Verlag 4%

Sonstige (z.B. Musikunterricht) 10%

B Rock & Pop| N =43

W Jazz N =27

Anteil der befragten Musiker

0% 20%

Quelle: Eigene Erhebung 2013.

40%

60%

80% 100%



Zusammenfassung Musiker

» Zusatzlich sind das Vorhandensein von spezifischen
Ausbildungseinrichtungen im Musikbetrieb sowie das
Vorhandensein von Weiterbildungsmaoglichkeiten innerhalb
der Musikwirtschaft wichtige Standortfaktoren. In allen

Bereichen sind die Musiker mit Standortfaktoren in
Sachsen-Anhalt eher unzufrieden.



Erkenntnis 9 — Auch Musiker miissen WISSEN!

Fur alle Akteure der Musikwirtschaft mussen Aus- und
Weiterbildungsmoglichkeiten geschaffen werden.
Derzeit gehen regionale Musiker fur
Weiterbildungsangebote (z. B. Seminare zu
Sequenzsoftware, Weiterbildung zu Equipment,
Management und Audioaufnahmen) in andere
Bundeslander. Es sollten vor allem Seminare oder
Workshops uber 3 bis 4 Tage angeboten werden, z. B.
zum Thema Musik, Marketing oder Technik.



Wichtigkeit-Zufriedenheits-Matrix fir Standortfaktoren:

Veranstalter

Vor allem in der Vernetzung und in der Unterstiitzung durch Kommunen oder das Land sehen
die Veranstalter der Musikwirtschaft in Sachsen-Anhalt Handlungsbedarf.

Wichtigkeit-Zufriedenheits-Matrix flr Standortfaktoren aus Sicht der befragten Veranstalter

Wichtigkeit +
Zufriedenheit -

" Wichtigkeit +

Zufriedenheit +

Quelle: Eigene Erhebung 2013.

Relative Wicﬁfi;:jkeit* D
L 1 .
Wichtigkeit - e Wichtigkeit -
Zufriedenheit - s Zufriedenheit +
Zufriedenheit
N=18

Legende:

1.

professionelle Musikerszene vor Ort

2. Existenz von grof3en Spielstdtten
3.
4. Technische Infrastruktur (z.B. Verleih, Ton- und

Existenz von kleinen Spielstatten (z.B. Clubs)

Blihnentechnik)
Unterstiitzung durch die Stadt/Kommune (z.B. im
Bereich Marketing)

. Vorhandensein spezifischer

Weiterbildungsangebote (z.B.
Veranstaltungstechnik, betriebswirt. WB)

. Vorhandensein von Fordermdglichkeiten fir die

Musikwirtschaft

. Vernetzung der verschiedenen Teilbranchen der

Musikwirtschaft innerhalb Sachsen-Anhalts
untereinander (z.B. mit Verlagen, Plattenlabels,
Veranstaltern)

. Vernetzung der Musikwirtschaft innerhalb

Sachsen-Anhalts mit anderen Branchen (z.B.
Tourismus, Rundfunk, Film)

* Dargestellt sind die arithmetischen Mittel der Antworten der Befragten. Bei den Wichtigkeiten wurde zusatzlich eine Normierung mittels des Mittelwertes aller Wichtigkeiten vorgenommen.



Erkenntnis 10 —Vernetzung macht STARK!

Bisher haben die Akteure der Musikwirtschaft wenig
Begegnungsmaoglichkeiten. Eine Musikmesse, eine
zentrale Webplattform und die Weiterfiihrung des
Runden Tisches, steigern die Bekanntheit der
Moglichkeiten im Land, fordert die Netzwerkbildung
und kann dartber hinaus auch die Musikwirtschaft fur
andere Branchen transparenter gestalten.



Kiinstlersozialkasse: Musik in Sachsen-Anhalt und Dtl.

Das durchschnittliche Jahreseinkommen der bei der KSK Versicherten in Sachsen-Anhalt liegt in allen
Berufsgruppen unter dem gesamtdeutschen Niveau. Dies gilt insbesondere fiir die ,Bildenden
Kiinstler”.

Durchschnittliches Jahreseinkommen der Berufsgruppen in Deutschland und Sachsen-Anhalt

pro Versicherten der Kinstlersozialkasse in 2013*

25.000
Durchschnittl. Jahreseinkommen der in der KSK Versicherten in Sachsen-Anhalt und Deutschland in €
20.000 1 17761€17784 €
15.000 - 14.041 € 13.616 €
12.217 € 11613 €
10.000 -
5.000 -
0 -
Wort Bildende Kunst Musik Darstellende Kunst
B Sachsen-Anhalt
Quelle: Kiinstlersozialkasse; Stand: 26.03.2013 m Deutschland

* Wie bereits auf Folie 25 veranschaulicht, werden in den Daten der Kiinstlersozialkasse im Bereich ,Musik" andere Anspruchsgruppen zusammengefasst als im vorliegenden
Monitor. Dies muss bei der Interpretation der Daten berticksichtigt werden.



Finanzielle Situation der Musiker: Zusatzliche Erwerbsquellen

81% der befragten Musiker gaben an, dass neben ihrer Tatigkeit als Musiker weitere
Erwerbsquellen notwendig sind, um ihre finanzielle Existenz abzusichern, wobei sie meist in

anderen Branchen tadtig sind.

Zusatzliche Erwerbsquellen der Musiker

Berufliche Tatigkeit(en) in anderen

Branchen. 64%

Filmsets, Lehrer/ Pddagoge,
Theatersdnger, Veranstalter

Lehrer/ Padagoge

LL%
50%

Berufliche Tatigkeit(en) in der
Musikbranche.

Fianzielle Unterstitzung durch 15%
Familie. 14%
Sonstige (Gelegenheitsarbeiter, [} 9% W Rock & Pop N =34
Rentner, Vorruhestand) W Jazz N =22
Anteil der befragten Musiker
0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: Eigene Erhebung 2013.



Zugang zu Kapital

In Sachsen-Anhalt sind keine speziellen Finanzierungsangebote fiir Vertreter der
Musikwirtschaft bekannt. Zugang zu Kapital ist schwierig, da oft wenig/keine Sicherheiten
gegeben sind. Selbst Mikrokredite sind oft schwer bei der Hausbank zu erhalten.

Anspruchsgruppe Wiinschenswerter Zugang zu Kapital

Kinstler/Musiker e problemlose Vergabe von kleinen Mikrokrediten fir Ausstattung,
Touren, Produktion, Promotion
e Forderung von Workshops, Coachings, Weiterbildung

* Bedingt rtickzahlbare Darlehen

* GEMA-Erstattung/Schmalerung fir kleine Konzerte

* Anschubfinanzierung/-férderung fur Veranstaltungen mit
progressiver Musik

Veranstalter

Agenten/Manager * problemlose Vergabe von kleinen Mikrokrediten fur Vorlaufkosten wie
Reisekosten und Promotion



Erkenntnis 11 — Kohle braucht doch jeder!

Die wirtschaftliche Lage eines grof3en Teils der
Akteure in der Musikwirtschaft ist prekdar. Neben der
Starkung der betriebswirtschaftlichen Kompetenz ist
der Zugang zu Kapital zu verbessern.

Ansatz: Modell Mitteldeutsche Medienférderung fir
Musiker 6ffnen!



Querschnittsthema Musikwirtschaft:

Musikwirtschaft in anderen Branchen

Die Grenzen der Musikwirtschaft verschwimmen immer mehr in andere Branchen. So findet sich
die Musikwirtschaft u.a. auch in der Gesundheitswirtschaft, im Tourismus, Werbemarkt, IT sowie
im sozialen Bereich wieder.

Musikwirtschaft in anderen Branchen

Ausgewadhlte Branchen Anwendungsbeispiele der Musikwirtschaft in anderen Branchen

Gesundheitswirtschaft/ — Musiktherapie

Medizin — Lerntherapien durch Musik

Tourismus — Angebote von musikalischen Ereignissen mit anderen Highlights
in der Region

— Bekanntmachung von herausragenden Orten des Landes Uber
die Musikwirtschaft

Werbemarkt — Produktion von Jingles

IT — Entwicklung von Apps zur Unterstitzung der Musikwirtschaft
— Entwicklung von Softwarelésungen zur Steuerung der
Veranstaltungsvorbereitung

Sozialer Bereich — Nutzung des durch die Musik generierten
Zusammengehorigkeitsgefihls in sozialschwachen Gruppen



Erkenntnis 12 — Uber den Tellerrand schauen!

Potenziale aus Vernetzung sind in anderen Branchen
nicht bekannt. Ein runder Tisch mit relevanten
Branchen (z. B. Tourismus, Bildung,
Gesundheitsbranche) zur Identifizierung von
moglichen Synergieeffekten ware sinnvoll.

Best Practice: ZIM-Projekt iRock-Netzwerk



Die 12 Gebote

1. Rock in die Schulen!

2. TUM aus dem Keller!

3. Spielpldtze fir alle!

4. Die Medien miissen mitspielen!

5. Ein Rockbiiro muss her!

6. Mehr Proberdume braucht die Welt!
/. Ein Férderpreis fiir Sachsen-Anhalt!
8. Entlastet die Veranstalter!

9. Auch Musiker mtssen WISSEN!

10. Vernetzung macht STARK!

11. Kohle braucht doch jeder!

12. Uber den Tellerrand schauen!



Der Monitor Musikwirtschaft wurde unterstitzt durch:

das Ministerium fur Wissenschaft und Wirtschaft des
Landes Sachsen-Anhalt und die

Initiative Musik gGmbH

Vielen Dank dafiir!



